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Europejski Fundusz Rolny na rzecz rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie

FORMULARZ
PROJEKTU REALIZUJACEGO PRIORYTETY PROW 2014-2020

«  Wypetniony formularz projektu w formacie MS Word lub edytowalnego pdf, podpisany kwalifikowalnym
lub zaawansowanym (osobistym, zaufanym) podpisem elektronicznym nalezy przesta¢ na adres e-mail:
ksow@cdr.qov.pl.

W przypadku braku podpisu elektronicznego nalezy dotgczyc skan recznie podpisanego formularza.

Do formularza nalezy dotgczy¢ zdjecia z realizacji projektu w formie oddzielnych plikdw graficznych wraz
ze wskazaniem ich autora/ autordw, o ile sq znani oraz o ile nie zrzekli sie oznaczania autorstwa wobec
tych utwordw.
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1. | Tytut projektu Szlak Kulinarny Opolski Byfyj — promocja i upowszechnianie wiedzy
dotyczacej dziedzictwa kulinarnego regionu

2. | Nazwa dziatania M1 — Transfer wiedzy i dziatalnos¢ informacyjna
PROW 2014-2020

3. | Priorytet |. Transfer wiedzy i innowacje

PROW 2014-2020
Wybrane dziatfanie i priorytet

powinny byc zgodne logikq
interwencji PROW 2020-2021

4. | Ostateczny odbiorca / Mieszkancy wojewddztwa opolskiego, turysci krajowi, mitosnicy
uczestnik projektu regionalnych kulinaridw i pasjonaci poszukujacy ofert zwigzanych z
Prosimy o wskazanie do kogo tradycyjng, regionalng i lokalng kuchnig, lokalni przedsiebiorcy gtéwnie z
kierowany jest projekt terendw wiejskich, pracownicy restauracji nalezacy do Szlaku, producenci

produktéw lokalnych i regionalnych, osoby zwigzane z promocjq i
tworzeniem oferty turystycznej w regionie

5. | Streszczenie projektu/najwazniejsze informacje
5-6 zdarn o operacji, na czym polegata / skrétowa informacja o catosci projektu (lead)

Operacja polegata na szeroko rozumianej promocji jedynego w regionie Szlaku Kulinarnego
Wojewddztwa Opolskiego ,,Opolski Bifyj”, a co za tym idzie, promocji tradycji, produktéw
regionalnych i lokalnych oraz dziedzictwa kulinarnego. W ramach operacji powstaty 23 audycje
wraz z fotorelacjg z miejsca nagrania, wydano publikacje ,,Otwdrz Opolski Bifyj. Przyjazny
Przewodnik Kulinarny po Szlaku”, zorganizowano szkolenia pn. ,Produkty lokalne i tradycyjne,
mozliwosci ich wykorzystania promocji i dostepnosci.” oraz wydano torby z logotypem Szlaku
Kulinarnego Wojewddztwa Opolskiego ,, Opolski Bifyj”.

Poprzez realizacje zadania nastgpito podniesienie swiadomosci dot. atrakcyjnosci turystyki
kulinarnej wojewddztwa opolskiego wsrdd mieszkaincdw regionu, turystéow krajowych oraz
pasjonatow poszukujgcych ofert zwigzanych z tradycyjng, regionalng i lokalng kuchnig. Realizacja
projektu stanowita kolejna dobrg platforme do wymiany i upowszechniania wiedzy i doswiadczen
na temat tradycji i dziedzictwa kulturowego wsi, w tym szczegdlnie dziedzictwa kulinarnego oraz
promocji i popularyzowaniu produktéw lokalnych i tradycyjnych.
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Kontekst i cele projektu.
Opisz kontekst realizacji projektu oraz jego cele. Pytania pomocnicze:
o Diagnoza /powody/przyczyny realizacji projektu, dlaczego i komu projekt byt potrzebny?
° Cele projektu, tj. jakie zatozenia miaty zostac zrealizowane, jakie korzysci miat przyniesc, co miaf zmienic.

Realizacja operacji miata na celu kontynuacje podjetych na przestrzeni lat licznych dziatan na rzecz
rozwoju i promocji Szlaku Kulinarnego Wojewddztwa Opolskiego ,, Opolski Bifyj”. Zwigzane jest to
jest z rosngcy popularnoscia turystyki kulinarnej, w ramach ktérej tworzy sie specjalne kulinarne
szlaki turystyczne, na ktérych turysci mogg sprébowac lokalnych specjatéw, zobaczy¢ jak s
wytwarzane tradycyjne dania, a takze mogg zaopatrzy¢ sie w produkty dostarczane przed lokalnych
dostawcéw. Coraz bardziej Swiadomi turysci poszukujg nowych smakoéw, unikatowych i
niepowtarzalnych, ktére definiujg dany region. Potrzeba realizacji operacji wynikata z ciggtej
koniecznosci kontynuowania dziatan zmierzajgcych do zwiekszenia wiedzy i Swiadomosci zaréwno
turystow, jak i mieszkancéw Wojewddztwa Opolskiego w zakresie funkcjonowania Szlaku
Kulinarnego ,,Opolski Bifyj”, a tym samym zwiekszenia wiedzy na temat produktéw tradycyjnych,
regionalnych i lokalnych wojewddztwa opolskiego. Od poczatku istnienia szlaku, Opolska
Regionalna Organizacja Turystyczna wspdlnie cztonkami Szlaku podejmuje dziatania stuzace
ozywieniu oraz upowszechnieniu tradycyjnej kuchni Slaska Opolskiego oraz propagowaniu wiedzy o
kuchni regionalnej oraz produktach i potrawach wpisanych na Liste Produktéw Tradycyjnych
Wojewddztwa Opolskiego. Niezbednym dla funkcjonowania szlaku jest w dalszym ciggu wspieranie
jego promocji, zwtaszcza w tym wcigz trudnym czasie, zwigzanym z sytuacjg epidemiczng SARS-
COV-2 w kraju i za granicg. Wywotuje ona gteboki kryzys w catej branzy turystycznej, w tym takze
wsrdd wielu przedsiebiorcéw i producentdw regionalnych.

Trwajaca juz ponad dwa lata pandemia wymusifa przeniesienie wiekszosci dziatan marketingowych
do mediéw. Kampania radiowa, wsparta dodatkowo wydawnictwem i materiatami promocyjnymi
pozwolita na dotarcie do szerokiego grona odbiorcédw i promocji bogactwa i dorobku kulturowego
regionu oraz poznania tradycji kulinarnych oraz produktéw regionalnych, tradycyjnych czy
lokalnych Opolszczyzny. Jest to Swietny sposéb na zachecenie zaréwno mieszkancow, jak i
potencjalnych turystéw do podrdzowania po regionie i poznawania naszej tradycji, dziedzictwa
kulturowego oraz produktéw regionalnych i lokalnych. Kampania radiowa jest uzupetnieniem
dotychczasowych dziatarn promocyjnych, ktére sg intensywnie prowadzone m.in. w Internecie i w
mediach spotecznosciowych. Uzupetnieniem kampanii w radiu byta aktualizacja i druk drugiej edycji
wydawnictwa pn. Przyjazny Przewodnik Kulinarny ,,Opolski Bifyj”. Pierwsza edycja publikacji zostata
wydana w 2015 roku i cieszyta sie ogromnym powodzeniem zaréwno wséréd mieszkancow, jak i
turystéw odwiedzjgcych nasz region.

Gtéwnym problemem przedsiebiorcéw, pragnacych opieraé swojg oferte na lokalnych produktach,
jest niska Swiadomos¢ na temat ich réznorodnosci i dostepnosci. Wychodzac naprzeciw tym
potrzebom zorganizowano szkolenie online oparte na wymianie wiedzy i doswiadczen. Celem
szkolenia byto tworzenie marki produktu lokalnego i produkcji zywnosci wysokiej jakosci

Dziatania zrealizowane w ramach projektu

Opisz jakie dziatania/ kroki / przedsiewziecia / czynnosci zostaty powziete i w jaki sposéb zostaty zrealizowane w
ramach projektu. Wskaz formy i sposoby realizacji wykorzystane w projekcie, a takze opisz wykorzystane narzedzia (tj.
co, jak i kiedy). Pytania pomocnicze: opowiedz o programie merytorycznym (co w nim byto - o ile dotyczy), o tym czego
doswiadczyli i dowiedzieli sie odbiorcy projektu/ uczestnicy. Wskaz role partneréw dodatkowych (o ile tacy byli).
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Celem operacji byta kontynuacja podjetych na przestrzeni lat licznych dziatan dotyczacych rozwoju i
promocji Szlaku Kulinarnego Wojewdédztwa Opolskiego ,Opolski Bifyj”. W ramach operacji :
» powstaty 23 audycje wraz z fotorelacjg z miejsca nagrania, ktére zostaty wyemitowane w okresie
lipiec — sierpien 2022 na antenie Radia DOXA;
e wydano 2000 sztuk publikacji ,Otwdrz Opolski Bifyj. Przyjazny Przewodnik Kulinarny po Szlaku”,
ktory jest aktualizacjg cieszgcego sie ogromng popularnoscig zaréwno wsrdd mieszkancéw , jak i
turystow i wydanego w 2015 roku wydawnictwa OROT ,,Przyjazny Przewodnik Kulinarny Opolski
Bifyj”. Wydawnictwo uzupetnito kampanie radiowg w Radiu Doxa, ale takze luke rynkowg w
regionie, gdyz zaobserwowano ogromne zapotrzebowanie na nowe wydawnictwa, szczegélnie
turystyczno-kulinarne.
e Zorganizowanie szkolenia pn. ,Produkty lokalne i tradycyjne, mozliwosci ich wykorzystania
promocji i dostepnosci.”, ktérego gtéwnym jego zatozeniem byta chec rozwigzania probleméw i
watpliwosci lokalnych i regionalnych przedsiebiorcéw, ktérzy pragng oprzeé swojg oferte wtasnie
na produktach lokalnych i tradycyjnych ale nie wiedzg jak. Szkolenie oparte byto na wymianie
wiedzy, doswiadczen i dobrych praktyk w tworzeniu marki produktu lokalnego.
e Wydanie 200 sztuk materiatowych toreb z logotypem Szlaku Kulinarnego Wojewddztwa
Opolskiego ,Opolski Bifyj”, ktére byty istotnym elementem potrzebnym do osiggniecia celu
operacji. Gadzety sg jedng z najskuteczniejszych metod reklamowych, zwiekszajg rozpoznawalnos¢
marki, a co najwazniejsze pomagajg zbudowac relacje.
Dziatania informacyjne na temat operacji opieraty sie gtownie na zamieszczaniu informacji na
stronach internetowych www.orot.pl i w mediach spotecznosciowych Stowarzyszenia. Od 2020
roku, czyli od momentu rozpoczecia pandemii COVID -19 wiekszo$¢ dziatart OROT musiata zostac
przeniesiona do Internetu. Dzieki temu fanpage Opolskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej i
Szlaku Kulinarnego Opolski Bifyj preznie dziata i caty czas poszerza swoje zasiegi. O dziataniach
informowano takze podczas spotkan cztonkdw OROT oraz w wiadomosciach mailowych wysytanych
do cztonkéw OROT. Dodatkowo przy wejsciu do Opolskiego Centrum Informacji Turystycznych i do
OROT zostat powieszony duzy plakat informujgcy o realizacji operacji. Biuro OCIT, bedgace jedyng
regionalng Informacjg Turystyczng w regionie odwiedzanie jest licznie zaréwno przez turystow, jak i
mieszkancow.

Rezultaty operacji
Opisz rezultaty, efekty projektu. Pytania pomocnicze:
e  [Efekty realizacji projektu. Wymierne wskazniki produktu, rezultatu, oddziatywania — jakosciowe i ilosSciowe. W
jaki sposob zmienita sie sytuacja lub jakie potrzeby zaspokojono w wyniku realizacji projektu?
e (o realizacja projektu przyniosta uczestnikom lub spotecznosci zamieszkujgcej teren, do ktorej projekt byt
kierowany/ na terenie ktorej projekt zostat zrealizowany? Zacytuj wypowiedz uczestnikdw, przedstaw wyniki
ankiet ewaluacyjnych..

® Wartosc¢ dodana projektu— czy pojawiaty sie niezamierzone efekty prowadzonych dziatan?

Kontynuacja dziatan poprzez nowe formy promocji przyczynia sie do podniesienia wiedzy odnosnie
Szlaku, turystyki kulinarnej regionu, produktéw tradycyjnych i lokalnych i jest niezbedna do
dalszego preznego dziatania Szlaku.

Dodatkowo realizacja operacji przyczynita sie do:

-zachowania i propagowania dziedzictwa kulturowego oraz tradycji regionalnych na obszarach
wiejskich wojewddztwa opolskiego, w tym w szczegdlnosci dziedzictwa kulinarnego;

-zwiekszenia zainteresowania dziedzictwem kulinarnym oraz kulturg i atrakcjami obszarow
wiejskich wojewddztwa opolskiego wsréd spotecznosci lokalnej oraz turystéw i odwiedzajacych;
-promowania rozwoju gospodarczego na obszarach wiejskich, a co za tym idzie poprawienia jakosci
zycia ich mieszkancow;
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-motywowania do podjecia inicjatyw na rzecz ochrony dziedzictwa kulturowego wojewddztwa
opolskiego, a w tym na rzecz rozwoju obszarow wiejskich;

-tworzenia odpowiedniej oferty kulinarnej opartej na potrawach, daniach i produktach
tradycyjnych, regionalnych i lokalnych;

-umacniania silnej marki Slgska Opolskiego, z wykorzystaniem potencjatu dziedzictwa kulinarnego;
-wzrostu konkurencyjnosci oferty kulinarnej wojewddztwa opolskiego;

-wzmochienia popytu na produkty tradycyjne, regionalne i lokalne;

-promocji regionu Slaska Opolskiego poprzez bogatg oferte kulinarng, bazujgca na daniach
opartych o produkty tradycyjne, regionalne i lokalne;

-promoc;ji Szlaku Kulinarnego , Opolski Bifyj” i jego cztonkdw;

-wzrostu ruchu turystycznego w wojewddztwie opolskim ze szczegdlnym uwzglednieniem terenéw
wiejskich;

-rozwijania klasycznych i nowoczesnych form turystyki kulinarnej, a takze turystki wiejskiej;
-wzrostu wiedzy dotyczacej logistyki dostaw produktdw lokalnych i tradycyjnych;

-nawigzania blizszej wspoétpracy pomiedzy producentami produktdw a restauratorami oraz
pomiedzy restauratorami i producentami a atrakcjami turystycznymi dziatajgcymi w ich
sgsiedztwie;

-rozwijania oferty turystycznej wojewddztwa opolskiego w oparciu o kulinaria oraz produkty
lokalne i tradycyjne,

-promoc;ji zdrowego stylu zycia za pomocg propagowania produktéw regionalnych pochodzgcych
od lokalnych producentéw zywnosci.

Whioski z realizacji projektu
Whioski z realizacji projektu. Opisz wnioski z realizacji projektu. Pytania pomocnicze:

e (o zdecydowato o sukcesie projektu? Zacytuj wypowiedZ uczestnikow.

e Doswiadczenia z realizacji. Jakie trudnosci i kfopoty napotkano w trakcie realizacji ? Czego unikac¢? Co mozna
zrobic lepiej? Gdyby zaczqc realizacje jeszcze raz, to...? Co byto interesujgce, nieoczekiwane, zaskakujqgce
podczas realizacji projektu?

e Dlaczego projekt zastuguje na miano dobrej praktyki(dlaczego projekt jest unikalny/ innowacyjny)? Dlaczego
warto jg upowszechniac? Czy projekt moze byc powtdrzony, czy ma charakter uniwersalny, modelowy?

® (Czy projekt jest innowacyjny i dlaczego?

Na sukces operacji zdecydowanie najwiekszy wptyw miato zaangazowanie i wspotpraca wszystkich
zainteresowanych w realizacje dziatania. Ze strony przedsiebiorcdw-restauratorow: entuzjastyczne
podejscie do pomystu realizacji audycji, przygotowanie przepisow, udostepnienie miejsca do
realizacji. Ze strony realizatora: kontakt z OROT jak i restauracjami, dostosowanie harmonogramu
prac do funkcjonowania restauracji, sprawna realizacja i montaz audycji. Ze strony OROT:
koordynacja dziatan, przygotowanie od strony biurowej wszelkiej dokumentacji, promocja operacji.
Na podstawie wspotpracy cztonkéw Szlaku w realizacje dziatania mozna wyciggnaé budujacy
whniosek — Kulinarny Szlak Wojewddztwa Opolskiego ,Opolski Bifyj” ma szanse rozwoju na
wysokim poziomie.

10.

Beneficjent tj. podmiot lub Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna
osoba, ktora otrzymata wsparcie
finansowe i zrealizowata projekt.

adres ul. Zeromskiego 3
45-053 Opole

WwWWwW www.orot.pl, www.visitopolskie.pl

telefon kontaktowy 77 44 12 521

e-mail info@orot.pl

11.

Kategoria beneficjenta Publiczny (urzad administracji; edukacja i badania; instytucja
Zaznacz odpowiedniq opcje. W kultury; inne)
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przypadku wybrania pozycji , Inne” | Prywatny (rolnik/farmer, mikro przedsiebiorca, mate i $rednie O
w polu ponizej wpisz jakie. - przedsiebiorstwa; inne)
Organizacje pozarzagdowe/NGO ]
Lokalne Grupy Dziatania/LGD 0
Lokalne Grupy Rybackie/LGR
Inne
L]
12. | Partnerzy projektu Partnerzy zaangazowani w realizacje operacji odpowiedzialni byli
W przypadku projektow za promocje Szlaku Kulinarnego , Opolski Bifyj” na stronie
realizowanych we wspéipracy internetowej Partnera i zwigzanych z nig portalach
(partnerstwie) z innymi . . . . , .

. . . . spotecznos$ciowych wynajem pomieszczen oraz wsparcie
podmiotami prosimy podac nazwy ) o ) L
wszystkich zaangazowanych merytoryczne podczas powstawania audycji i wydaniu publikacji :
partneréw. Moszna Zamek Sp. z o0.0.

Restauracja STANTIN MIS ROZWITA
FHU FINEZJA GALLA KINGA
13. | Okres realizacji projektu Od: maj 2022
termin w jakim podejmowane byty
dziatania/ czynnosci w ramach Do: pazdziernik 2022
zrealizowanego projektu
14. | Obszar realizacji projektu w | Zasieg migdzynarodowy ]
kontekscie grupy docelowej | 73sieg krajowy O]
/ zasieg terytorialny projektu - -
Zaznacz po prawej odpowiedniq Zeeleg regiamalny
opcje, biorgc pod uwage Zasieg wojewodzki ]
przewazajqgcq grupe korzystajgcq z -
efektow projektu. W polu ponizej Zasieg lokalny [
podaj:
- zasieg miedzynarodowy — kraje
objete projektem;
- zasieg regionalny oraz zasieg
wojewddzki — wojewddztwa /
wojewddztwo objete projektem;
- zasieg lokalny — wojewodztwo i
gminy
15. | Wartos¢ projektu Wartos¢ projektu (budzet), w tym: 65621,58
Whpisz w rubryce po prawej 1. Srodki publiczne
odpowiedniq kwote Z funduszy Europejski Fundusz
unijnych: Rozwoju Regionalnego
Europejski Fundusz
Spoteczny
Fundusz Spdjnosci
Europejski Fundusz Rolny | 42 532,25

na rzecz Rozwoju
Obszaréw Wiejskich

Europejski Fundusz
Morski i Rybacki

z budzetu panstwa
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z budzetu samorzaddw terytorialnych

2. Wktad wtasny (o ile byt 23 089,33
wykorzystywany)

3. Inne zrodta

Nalezy dotaczy¢ zdjecia dokumentujace realizacje projektu lub jej efekty . Kazde zdjecie, powinno posiadaé
unikalng nazwe lub numer, pozwalajqgcy na identyfikacje tego zdjecia. Ponadto do kazdego zdjecia powinien
zostac wskazany autor:

1. OPOLSKI BYFYJ — ZAMEK NIEMODLIN_01

2. OPOLSKI BYFYJ — ZAMEK NIEMODLIN_02

3. OPOLSKI BYFYJ - SALOMON_01

4, OPOLSKI BYFYJ — SALOMON_02

5. OPOLSKI BYFYJ - ZAMEK MOSZNA_01

6. OPOLSKI BYFYJ - ZAMEK MOSZNA_02

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych w procesie promocji rozwoju obszaréw wiejskich
prowadzonego przez Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie petnigcego funkcje jednostki centralnej
Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich. Dane i informacje o przetwarzaniu danych osobowych przez Centrum
Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, w tym informacje o przystugujgcym osobom fizycznym prawie dostepu
do tresci danych oraz ich poprawiania, wycofania zgody na ich przetwarzanie, dostepne sg pod adresem
http://ksow.pl/RODO oraz stanowig zatgcznik do niniejszego formularza.

Akceptuje postanowienia regulaminu zgtaszania projektu realizujgcego priorytety PROW 2014-2020,
stanowigcego zatgcznik do niniejszego formularza oraz potwierdzam, ze posiadam prawo do dysponowania
autorskimi prawami majatkowymi oraz prawami zaleznymi w rozumieniu przepiséw ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, do wszystkich tekstéow, koncepcji, innych utworéw stowno-graficznych
opisujgcych lub dokumentujgcych niniejszy projekt oraz do dotgczonych do niego zdje¢ —w petnym zakresie
uprawniajgcym m.in. do udzielenia licencji na rzecz Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie na
korzystanie w catosci lub w czesci z tresci projektu zgtoszonego na niniejszym formularzu, a takze ze
posiadam zgode na wykorzystanie wizerunku wszystkich oséb fizycznych widniejgcych na zdjeciach
objetych projektem (jezeli dotyczy).

Nazwa Zgtaszajgcego :

Jednostka Regionalna KSOW Wojewddztwa Opolskiego
Departament Programéw Rozwoju Obszarow Wiejskich
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego

Telefon do kontaktu: 77 44 83 250

E-mail do kontaktu: ksow@opolskie.pl

Osoba upowazniona do reprezentacji zgtaszajgcego

Marcin Oszanca, Dyrektor Departamentu
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Nalezy wpisac imie i nazwisko oraz stanowisko/funkcje osoby uprawnionej do reprezentowania podmiotu
zgtaszajgcego (tj. osoby, ktéra ma prawo wyrazi¢ zgode na powyzsze oswiadczenia), ktorej udzielono
stosownego upowaznienia, albo ktdrej reprezentacja wynika z dokumentow takich jak np. KRS, umowa
spdotki cywilnej, umowa konsorcjum, petnomocnictwo.

W przypadku gdy osoba wpisana w formularz dziata na podstawie upowaznienia a udzielone ono zostato
na podstawie dokumentow, ktore nie sq ogdlnie dostepne (np. w internecie), nalezy przestac¢ / zatqczy¢ skan
dokumentu/dokumentdw, z ktorych uprawnienie wynika.

Strona | 7



