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praktyki

CEL: Wsparcie dziatan na rzecz dalszego dtugofalowego rozwoju sieci - Szlaku
Kulinarnego Wojewddztwa Opolskiego Opolski Bifyj; zachowanie dziedzictwa
kulturowego oraz tradycji regionalnych na obszarach wiejskich wojewddztwa
opolskiego; promowanie produktéw tradycyjnych wpisanych na LPT MRiRW z
Opolskiego; zwiekszenie zainteresowania dziedzictwem kulinarnym oraz
kulturg i atrakcjami obszaréw wiejskich wojewddztwa opolskiego wsrdd
spotecznosci lokalnej oraz turystéw i przyjezdnych; promowanie rozwoju
gospodarczego na obszarach wiejskich, a co za tym idzie poprawienie jakosci
zycia ich mieszkancéw; rozwijanie klasycznych i nowoczesnych form turystyki
kulinarnej, a takze turystyki wiejskiej - poprzez dalszg realizacje operacji
finansowanej w 2016 r. ze Srodkéw KSOW, tym samym nastgpi promocja
dobrych praktyk w realizacji PROW 2014-2020. PRZEDMIOT Wydanie folderu
promocyjnego na temat m.in. cztonkéw Sieci. TEMAT 1: Wspieranie rozwoju
przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i
umiejetnosci w obszarach innych niz obszar matego przetwdrstwa lokalnego
czy rozwdj zielonej gospodarki, w tym tworzenie nowych miejsc pracy. 2:
Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju
zawodowego. 3: Wspieranie tworzenia sieci wspotpracy partnerskiej
dotyczacej rolnictwa i obszaréw wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy
w tym zakresie.

publikacja /
materiat
drukowany

liczba tytutéw publikacji /
materiatow drukowanych

cztonkowie Sieci - szlaku
Kulinarnego
Wojewddztwa
Opolskiego Opolski Bifyj,
mieszkancy
wojewddztwa
opolskiego, turysci
odwiedzajacy region

I-1v

20 842,00

16 842,00 -

Opolska
Regionalna
Organizacja
Turystyczna

ul. Zeromskiego 3,
45-053 Opole

Zechcesz tu zostac

CEL i PRZEDMIOT: Promocja obszaru Stowarzyszenia ,Brzesko-Otawska Wie$
Historyczna” poprzez produkcje i udostepnienie filmu pn. Zechcesz tu zostaé
prezentujacego efekty (przyktady projektéw) wdrazania PROW na obszarze
LGD ,,Brzesko-Otawska Wies Historyczna” w okresie do 30 pazdziernika 2020 r.
TEMAT 1: Aktywizacja mieszkaficéw obszaréw wiejskich w celu tworzenia
partnerstw na rzecz realizacji projektow nakierowanych na rozwéj tych
obszardéw, w sktad ktérych wchodza przedstawiciele sektora publicznego,
prywatnego oraz organizacji pozarzgdowych. 2: Upowszechnianie wiedzy w
zakresie optymalizacji wykorzystywania przez mieszkaicéw obszaréw
wiejskich zasobdéw srodowiska naturalnego. 3: Wspieranie rozwoju
przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i
umiejetnosci w obszarach innych niz obszar matego przetwdrstwa lokalnego
czy rozwdj zielonej gospodarki, w tym tworzenie nowych miejsc pracy. 4:
Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do rozwoju i zycia
zawodowego.

informacje i
publikacje w
internecie

liczba informacji /
publikacji w internecie

liczba stron internetowych,

na ktorych zostanie
zamieszczona informacja /
publikacja

liczba odwiedzin strony
internetowej

1000

mieszkancy obszaru

dziatania Stowarzyszenia
,,Brzesko-Otawska Wie$

Historyczna” tj. :

mieszkancy woj.
opolskiego (Gmina Lewin

Brzeski, Olszanka,
Skarbimierz, Grodkow)
oraz woj. dolnoslaskiego

(Gmina Otawa)

-1V

18 880,78

16 896,73 -

Stowarzyszenie
,,Brzesko-
Otawska Wies
Historyczna”

Krzyzowice 72, 49-
332 Olszanka

Przedsiebiorcze
wsie tematyczne
przyktadem dla
mieszkancéw
terenu Euro-
Country

CEL: Wsparcie wtgczenia spotecznego, rozwdj gospodarczy obszaru Euro-
Country, zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw
na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich, utatwienie wymiany wiedzy pomiedzy
podmiotami uczestniczagcymi w rozwoju obszarow wiejskich oraz wymiana i
rozpowszechnianie rezultatéw dziatan na rzecz rozwoju obszaru Euro-Country.
PRZEDMIOT: wydanie mapki z ciekawymi do zwiedzania miejscami /
atrakcjami na terenie LGD. TEMAT 1: Aktywizacja mieszkancéw obszaréw
wiejskich w celu tworzenia partnerstw na rzecz realizacji projektéw
nakierowanych na rozwaj tych obszaréw, w sktad ktérych wchodza
przedstawiciele sektora publicznego, prywatnego oraz organizacji
pozarzgdowych. 2: Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci na obszarach
wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i umiejetnosci w obszarze
matego przetwodrstwa lokalnego lub w obszarze rozwoju zielonej gospodarki, w
tym tworzenie nowych miejsc pracy. 3: Promocja jakosci zycia na wsi lub
promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju zawodowego. 4: Wspieranie
tworzenia sieci wspotpracy partnerskiej dotyczacej rolnictwa i obszaréw

wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy w tym zakresie.

publikacja /
materiat
drukowany

liczba tytutéw publikacji /
materiatéw drukowanych

mieszkancy terenu Euro-
Country, turysci

-1V

7 694,39

3675,00 -

Stowarzyszenie
"Euro-Country"

ul. Raciborska 4,
47-260 Polska
Cerekiew




Cel: Zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw na liczba warsztatow 5
rzecz rozwoju obszaréw wiejskich; mobilizowanie producentéw i przetwdrcow
do tworzenia grup producenckich; zwiekszenie wiedzy oséb zajmujacych sie warsztaty liczba uczestnikow 50
turystyka w celu nabycia umiejetnosci promowania waloréw turystycznych i warsztatow turysci, mieszkancy
tworzenia oferty obszaru LGD; zdobycie przez producentéw produktow terenu LGD, osoby
lokalnych wiedzy koniecznej do utworzenia Centrum Produktu Lokalnego, co liczba stoisk 1 odwiedzajgce Jarmark
umozliwi rozwdj regionu i zwiekszenie jego rozpoznawalnosci. PRZEDMIOT: ) wystawienniczych Sw. Rity, osoby
, Przeprowadzenie warsztatéw gingcych zawoddéw, zorganizowanie stoiska stoisko zajmujgce sie produktem
Wptyw Produktéw L . . . wystawiennic il ie Ksi
3 1 6 Lokalnych na wystayvlenmc.zego-z produktoyv lokalnych podczas imprezy plenerowej (.Jra-z 2o na <zacowana liczba lokalnym (,re;kodmelnlcy, ey 63 924,26 55 602,31 Nysku-e KS-IQS,'[WO ul. Bracka7, 48
rozwdi turvstyki zorganizowanie wyjazdu studyjnego do Czech. TEMATY: 1. Upowszechnianie ) ] dwiedzai h stoisk przetworcy, osoby Jezior i Gor 300 Nysa
)RSt wiedzy w zakresie tworzenia krétkich tancuchéw dostaw w sektorze rolno- imprezie oawie zajiacyc' STOISKO 300 zajmujace sie turystyka),
spozywczym. 2. Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich plenerowe .wysta\.Nlennlcze na. przedstawiciele Lokalnej
. . . L L. imprezie plenerowej . .
przez podnoszenie poziomu wiedzy i umiejetnosci w obszarze matego Grupy Dziatania,
przetworstwa lokalnego lub w obszarze rozwoju zielonej gospodarki, w tym cztonkowie gmin
tworzenie nowych miejsc pracy. 3. Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja
wsi jako miejsca do zycia i rozwoju zawodowego. 4. Wspieranie tworzenia sieci|  wyjazd liczba wyjazdow studyjnych 1
wspotpracy partnerskiej dotyczacej rolnictwa i obszaréw wiejskich przez studyjny
podnoszenie poziomu wiedzy w tym zakresie. liczba uczestnikéw wyjazdu 30
Cel: Zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw na
rzecz rozwoju obszaréw wiejskich; mobilizowanie producentéw i przetwdrcéw liczba warsztatow 5
do tworzenia grup producenckich; zwiekszenie wiedzy oséb zajmujacych sie warsztaty
turystyka w celu nabycia umiejetnosci promowania waloréw turystycznych i liczba uczestnikow 53 turysci, mieszkancy
tworzenia oferty obszaru LGD; zdobycie przez producentéw produktow warsztatow terenu LGD, osoby
lokalnych wiedzy koniecznej do utworzenia Centrum Produktu Lokalnego, co i ] odwiedzajgce Jarmark
umozliwi rozwéj regionu i zwiekszenie jego rozpoznawalnosci. PRZEDMIOT: stoisko liczba stoisk 1 Sw. Rity, osoby
, Przeprowadzenie warsztatow gingcych zawoddw, zorganizowanie stoiska i wystawienniczych zajmujgce sie produktem
Wptyw Produktéw o . , , wystawlennic _ o
3 1 6 Lokalnych na wystawlennlc.zego_z produktoyv lokalnych podczas imprezy plenerowej (.)ra_z SR szacowana liczba lokalnym (lrekod2|eln|cy, Y 64 215,93 55 602,31 Nysklfe Kéles,two ul. Bracka 7, 48
rozwd; turystyki zorganlzowanle V\{yjazdu sthijne,go. do Clzech. :I'EMATY: 1. Upowszechnianie imprezie odwiedzajacych stoisko 200 .prz.etwor_cy, osoby Jezior i Gor 300 Nysa
wiedzy w zakresie tworzenia krétkich tancuchéw dostaw w sektorze rolno- plenerowej wystawiennicze na zajmujace sie turystyka),
spozywczym. 2. Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich imprezie plenerowej przedstawiciele Lokalnej
przez podnoszenie poziomu wiedzy i umiejetnosci w obszarze matego Grupy Dziatania,
przetworstwa lokalnego lub w obszarze rozwoju zielonej gospodarki, w tym liczba wyjazdéw studyjnych 1 cztonkowie gmin
tworzenie nowych miejsc pracy. 3. Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wyjazd
wsi jako miejsca do zycia i rozwoju zawodowego. 4. Wspieranie tworzenia sieci|  studyjny
wspotpracy partnerskiej dotyczacej rolnictwa i obszaréw wiejskich przez liczba uczestnikow wyjazdu 30
podnoszenie poziomu wiedzy w tym zakresie.
Uzasadnienie zmiany: Zwiekszenie liczby uczestnikéw warsztatéw wynika z wiekszego zainteresowania pokazem i warsztatami gingcych zawoddéw. Zwiekszenie ilosci oséb biorgcych udziat w konferencji zwigzanej z wyjazdem studyjnym zwiekszyto wktad wtasny, co w efekcie skutkowato zwiekszeniem budzetu operacji.
CEL: Uswiadomienie szans, jakie daje wspdlne dziatanie i tworzenie projektéw mieszkaricy Gminy Pokdj
wtgczajacych do dziatania co najmniej 2 NGO, nawigzanie wspotpracy liczba imprez plenerowych 1 wspotpracujacy przy
regionalnej, promowanie zdrowego stylu zycia, aktywnego wypoczynku, organizacji oraz
promocja postaw ekologicznych zwigzanych z ochrong $rodowiska, prezentacja|Preza plenero szacowana liczba przeprowadzeniu
mozliwosci rozwoju Iokaln.eglo. F’RZEDMIOT: Organ.lzaqa imprezy plenerowe;j uczestnikow imprez 230 |mpr¢'ezy plenerowe;j,
oraz konkursu dla uczestnikéw imprezy plenerowej - w ramach konkursu dziatacze NGO,
Kupalnocka w L e . . . plenerowych . ) o
6 13 13 Domaradzkie] przeW|'du1'e sie n,agrody rzeczowe |'p!en'|ezne. TEMATY 1: W.splera'nle I’OZYVOJU ' mlefzk:':\ncy oraz IV 18 694,00 16 565,68 Gmina Poksj ul. SlenkleW|czI§ 8,
Kusni przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i . , przedsiebiorcy, osoby 46-034 Pokdj
umiejetnosci w obszarze matego przetwdrstwa lokalnego lub w obszarze liczba konkurséw 3 zainteresowane
rozwoju zielonej gospodarki, w tym tworzenie nowych miejsc pracy. 2: dziatalnoscig na rzecz
Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju konkurs rozwoju obszaréw
zawodowego. 3: Wspieranie tworzenia sieci wspotpracy partnerskiej liczba uczestnikéow wiejskich, ktore poszerza
dotyczacej rolnictwa i obszarow wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy konkurséw 35 swojg wiedze w tym
w tym zakresie. zakresie
CEL: Uswiadomienie szans, jakie daje wspdlne dziatanie i tworzenie projektow mieszkanicy Gminy Pokdj
wiaczajacych do dziatania co najmniej 2 NGO, nawigzanie wspotpracy liczba imprez plenerowych 1 wspotpracujgcy przy
regionalnej, promowanie zdrowego stylu zycia, aktywnego wypoczynku, organizacji oraz
promocja postaw ekologicznych zwigzanych z ochrong sSrodowiska, prezentacja preza plenero przeprowadzeniu
mozliwosci rozwoju lokalnego. PRZEDMIOT: Organizacja imprezy plenerowej ey imprezy plenerowe;j,
Kupalnocka w oraz kc.)nk.urs.u dla uczestnikow |m‘[:)r(.azy.pl.enerowej - W ramach kon.kursu ' uczestnikow imprez 230 d.2|a’rac2fe NGO, -
6 13 13 e przeW|.du1.e sie n,agrody rzeczowe |.p!en.|ezne. TEMATY 1: W'splera.nle rOZYVOJu . plenerowych mleézkz.:\ncy oraz LIV 18 711,00 16 565,68 e Pl ul. SIenkIEWICZIET 8,
Kuzni przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i przedsiebiorcy, osoby 46-034 Pokoj
umiejetnosci w obszarze matego przetwdrstwa lokalnego lub w obszarze zainteresowane
rozwoju zielonej gospodarki, w tym tworzenie nowych miejsc pracy. 2: liczba konkurséw 3 dziatalnoscig na rzecz
Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju konkurs rozwoju obszaréw
zawodow?go. 3 Wsp.leranle ’fworz.erna.meu wspotpracy pa.rtners.klej . liczba Uczestnikéw WIEJSkI.Ch, I.<tore poszerzg
dotyczacej rolnictwa i obszaréw wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy 40 swojg wiedze w tym

w tym zakresie.

konkursow

zakresie

Uzasadnienie zmiany: Zwiekszenie liczby uczestnikow konkurséw wynika z doprecyzowania ilosci oséb biorgcych udziat w konkursach. Zwiekszenie kwoty budzetu operacji wynika z wyzszego wykonania wktadu wtasnego (praca wtasna dodatkowego cztonka komisji konkursowej).




liczba warsztatéow 1
CEL: Promowanie zasobdw $rodowiska i dziedzictwa naturalnego LGD ,Kraina | warsztaty liczba uczestnikow %
Dinozauréw”; informowanie spoteczenstwa i potencjalnych beneficjentéw o warsztatu
polityce rozwoju obszaréw wiejskich i wsparciu finansowym, a takze - -
. . . . e liczba spotkan 2
zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw na rzecz
rC.OZWOJU obszelirow WIEJSIfICh. PRZFDMIOT. Organ.lzaCJa w.arsztatow. . p liczba uczestnikéw spotkari 150 mieszkaficy woj.
geologicznych, dwdch spotkan, nagranie filmu promujgcego ciekawe miejsca . .
L . . . . . . Opolskiego, w tym dzieci )
LGD z emisjg w internecie oraz informacja nt. projektu w formie spotu . . . i > , Stowarzyszenie .
radiowego. TEMATY 1: Aktywizacja mieszkancéw obszaréw wiejskich w celu liczba spotdw w radiu ! | miodziez z terenow Lokalna Grupa ul- Stowackiego
1 1,3 13 Bogactwo lasow £0- - AKtywizagja mieszkancoy _ ) U | spot w radiu [ _ obszaréw wiejskich, -1V 35 898,18 30 438,18 oxamna rip 18, 46-040
tworzenia partnerstw na rzecz realizacji projektéw nakierowanych na rozwé;j liczba stuchaczy radiowych 7 000 . Dziatania "Kraina .
tych obszaréw, w sktad ktérych wchodza przedstawiciele sektora publicznego osoby doroste; odbiorcy Dinozauréw" Ozimek
y ) tory« ap ora pub! g0, liczba informacji w ogladajacy film na kanale
prywatnego oraz organizacji pozarzagdowych. 2: Upowszechnienie wiedzy w internecie 1 Vou Tube
zakresie optymalizacji wykorzystania przez mieszkancéw obszaréw wiejskich
zasobdéw érodowiska naturalnego. 3: Upowszechnianie wiedzy w zakresie informacje i | liczba stron internetowych 1
dotyczacym zachowania réznorodnosci genetycznej roslin i zwierzat. 4: publikacje w
Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju | internecie
1] ¥ P g J ! y ) liczba odwiedzin strony
zawodowego. . . 40 411
internetowej
liczba warsztatéow 1
CEL: Promowanie zasobéw srodowiska i dziedzictwa naturalnego LGD , Kraina tat
Dinozaurow”; informowanie spoteczenstwa i potencjalnych beneficjentéw o warsztaty liczba uczestnikow 90
polityce rozwoju obszaréw wiejskich i wsparciu finansowym, a takze warsztatu
zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw na rzecz
rozwoju obszaréw wiejskich. PRZEDMIOT: Organizacja warsztatow liczba spotkan 2 , . ,
. . . A . . . kani mieszkancy woj.
geologicznych, dwdch spotkan, nagranie filmu promujacego ciekawe miejsca spotkanie Opolskiego. w tvm dzieci
LGD z emisja w internecie oraz informacja nt. projektu w formie spotu liczba uczestnikéw spotkan 150 p g ! Y ) Stowarzyszenie .
radiowego. TEMATY 1: Aktywizacja mieszkancéw obszaréw wiejskich w celu | miodziez z terenow Lokalna Grupa ul. Stowackiego
1 1,3 13 Bogactwo laséw g ) PR : . L, . | .. . , . obszaréw wiejskich, -1V 35 258,18 30438,18 . o p 18, 46-040
tworzenia partnerstw na rzecz realizacji projektéw nakierowanych na rozwdj liczba spotéw w radiu 1 . Dziatania "Kraina .
, , .. . . osoby doroste; odbiorcy . . Ozimek
tych obszaréw, w skfad ktérych wchodzg przedstawiciele sektora publicznego, | spot w radiu . . Dinozaurow
o L . . ogladajacy film na kanale
prywatnego oraz organizacji pozarzadowych. 2: Upowszechnienie wiedzy w liczba stuchaczy radiowych | 49 490 —
zakresie optymalizacji wykorzystania przez mieszkancow obszarow wiejskich iczba informaci w
zasobdw Srodowiska naturalnego. 3: Upowszechnianie wiedzy w zakresie . . ! 1
.. L C ) T EEE internecie
dotyczacym zachowania réznorodnosci genetycznej roslin i zwierzat. 4: i J
Promocja jakoéci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju | Publikacje w | liczba stron internetowych 1
zawodowego. internecie liczba odwiedzin st
icz a.o wiedzin s rony 40 411
internetowej
Uzasadnienie zmiany: Zwiekszenie liczby stuchaczy spotu radiowego wynika z rejestru odstuchu radiowego. Zmiana budzetu operacji wynika ze zmiany rozliczenia wktadu wtasnego bedacego jego sktadowa.
CEL: Promocja tras turystycznych - rowerowych w Gminie Olesno poprzez
wykonanie dokumentacji dot. oznakowania tych tras i wydanie publikacji
zawierajgcej opis tras (w tym mapy) oraz atrakcji turystycznych (dziedzictwo o
materialne i niematerialne, przyrodnicze, kulinarne itp.). PRZEDMIOT: publlka.qa/ liczba tytutéw publikacji /
Przygotowanie i druk przewodnika turystycznego wraz z mapg turystyczna. materiat materiatéw drukowanych 1
Projekt remontu, likwidacji starych i wytyczenie nowych tras rowerowych na drukowany mieszkafcy obszaréw
Promocja terenie gminy Olesno. TEMATY 1: Upowszechnianie wiedzy w zakresie wie'skich\r:a terenie
zrébwnowazone;j optymalizacji wykorzystywania przez mieszkaricow obszaréw wiejskich ,J L. . ul. Pieloka 21, 46
6 1,3 13 . o L, . . . . Lo L. Gminy Olesno, turysci -1V 40 324,60 36 015,00 Gmina Olesno
turystyki w Gminie|zasobdéw srodowiska naturalnego. 2: Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci na odwiedzaiacy powiat 300 Olesno
Olesno obszarach wiejskich przez podnoszenie poziomu wiedzy i umiejetnosci w . 13CY P .
. . . oleski, w tym z zagranicy
obszarze matego przetwodrstwa lokalnego lub w obszarze rozwoju zielonej
gospodarki, w tym tworzenie nowych miejsc pracy. 3: Promocja jakosci zycia o
na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju zawodowego. 4: ekspertyza rodzaj i liczba 1
Upowszechnianie wiedzy w zakresie planowania rozwoju lokalnego z
uwzglednieniem potencjatu ekonomicznego, spotecznego i srodowiskowego
danego obszaru.
] ] Stowarzyszenia Kof
CEL: aktywizacja spotecznosci wiejskiej do dziatan w zakresie promowania . liczba imprez plenerowych 1 Gospodyn Wiejskich,
. . . . o ) , . impreza - B .
swojego regionu m.in. poprzez wymiane doswiadczen na ptaszczyznie | P szacunkowa liczba ktoére zaprezentuja
kulinarnej, wymiana wiedzy i doswiadczen miedzy Kotami Gospodyn Wiejskich pleherowa uczestnikdw imprezy 1000 dorobek kulinarny i
Kulinaria i Folklor z Gminy Otmuchow, a takze przekazywanie tej wiedzy mtodszym pokoleniom. plenerowej kulturowy swoich
PRZEDMIOT: Operacja polegac bedzie na organizacji imprezy plenerowej, publikacja / | . . - sotectw; mtodsze Gmina ul. Zamkowa 6 43-
1 1 6 Wsi :Yperacja polegac bedzie na organizacji Imprezy pienerowe) coriat | liczba tytutow publikacji / L moc -1 45 985,40 40 885,40 , ,
.. | konkursu kulinarnego i wydanie publikacji promujacej Gmine Otmuchéw oraz materia 1z pokolenie Gminy Otmuchéw 385 Otmuchdéw
Otmuchowskiej - . SR s e materiatéw drukowanych ) ) .
dziatalnos¢ KGW . TEMAT: 1. Upowszechnianie wiedzy w zakresie optymalizacji drukowany Otmuchdw, mieszkancy
wykorzystywania przez mieszkaricow obszaréw wiejskich zasobow srodowiska liczba konkurséw 1 Gminy Otmuchdw oraz
naturalnego. 2. Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do konkurs - — goscie wyrazajgcy cheé
#ycia i rozwoju zawodowego. liczba uczestnikow 16 uczestnictwa w

konkursu

wvdarzeniu




liczba imprez plenerowych 1 Stowarzyszenia Kot
CEL: aktywizacja spotecznosci wiejskiej do dziatan w zakresie promowania impreza Gospodyn Wiejskich,
swojego regionu m.in. poprzez wymiane doswiadczen na ptaszczyznie plenerowa szacunkowa liczba ktore zaprezentujg
kulinarnej, wymiana wiedzy i doswiadczen miedzy Kotami Gospodyn Wiejskich uczestnikéw imprezy 200 dorobek kulinarny i
Kulinaria i Folklor z Gminy Otmuchow, a takze przekazywanie tej wiedzy mtodszym pokoleniom. plenerowej kulturowy swoich
PRZEDMIOT: Operacja polegac¢ bedzie na organizacji imprezy plenerowej, publikacja / | . . T sotectw; mtodsze Gmina ul. Zamkowa 6 43-
1 1 6 Wi ORI RGBT I/ e ] ; liczba tytutéw publikacji / et 1111 45 985,40 - 40 885,40 - , ,
.. | konkursu kulinarnego i wydanie publikacji promujgcej Gmine Otmuchdéw oraz materiat . 1 pokolenie Gminy Otmuchéw 385 Otmuchow
8 Otmuchowskiej - » S : o materiatéw drukowanych ) ) .
dziatalno$é KGW . TEMAT: 1. Upowszechnianie wiedzy w zakresie optymalizacji| drukowany Otmuchdw, mieszkancy
wykorzystywania przez mieszkarncow obszaréow wiejskich zasobéw srodowiska _ . Gminy Otmuchéw oraz
naturalnego. 2. Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do liczba konkursow 1 goscie wyrazajacy cheé
zycia i rozwoju zawodowego. konkurs uczestnictwa w
liczba uczestnikow 16 wydarzeniu
konkursu
Uzasadnienie zmiany: Zmniejszenie liczby uczestnikdw imprezy plenerowej wynika z koniecznosci spetnienia warunku zachowania zasad dystansu spotecznego w zwigzku z panujgcg w Polsce sytuacjg epidemiologiczna.
mieszkancy
CEL i PRZEDMIOT: wzrost wykorzystania historycznych, przyrodniczych, wojewoddztwa
kulturowych zasobéw obszaru LGD w kierunku promocji obszaru i rozwoju opolskiego, ze
Wydanie albumu ruchu turystycznego oraz zwiekszenie wiedzy i kreacja wizerunku obszaru szczegblnym
promujacego |poprzez wykorzystanie turystycznych, przyrodniczych, kulturowych zasobow za uwzglednieniem Stowarzvszenie
dziedzictwo pomoca narzedzia promocyjnego i informacyjnego, jakim jest aloum publikacja/ | . , N partnerskich gmin; Y . .
. . . L . . . liczba tytutéw publikacji / . Lokalna Grupa ul. Moniuszki 4
9 1 3 13 obszaru dziatania | fotograficzny. TEMAT: 1. Upowszechnianie wiedzy w zakresie optymalizacji materiat o, 1 wychowankowie 1-1v 47 770,00 - 35 020,00 - . . .
. . . , . , o ., . materiatéw drukowanych . L Dziatania ,,Dolina| 46-200 Kluczbork
Stowarzyszenia | wykorzystywania przez mieszkancow obszaréw wiejskich zasobdw srodowiska | drukowany przedszkoli, uczniowie Stobrawy”
LGD Dolina naturalnego 2. Promocja jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do szkot oraz goscie i y
Stobrawy zycia i rozwoju zawodowego. 3. Upowszechnianie wiedzy w zakresie turysci, ktérzy bedg brali
planowania rozwoju lokalnego z uwzglednieniem potencjatu ekonomicznego, udziat w wydarzeniach
spotecznego i Srodowiskowego danego obszaru organizowanych na
terenie LGD
liczba wystaw 1
wystawa szacowana liczba 150
uczestnikdw wystawy
Promocia CEL i PRZEDMIQT: promocja wsi Jemielnicy poprzez ukazanie jej na filmie liczba informacji /
dziedzict:/va prezentujgcym dziedzictwo i walory kulturowe oraz w formie wystawy publikacji w internecie 1 mieszkaric Gmina ul. Strzelecka 67
10 6 1,3 13 . |ukazujgcej dawny cykl zycia na wsi na podstawie ,ziarna”. TEMAT: 1. Promocja liczb - h o, Y . -1V 13 174,60 - 13 174,60 - L ' o
kulturalnego wsi L. . . . L L. . informacie i | "¢Z°@ stron internetowych, wojewodztwa opolskiego Jemielnica 47-133 Jemielnica
L jakosci zycia na wsi lub promocja wsi jako miejsca do zycia i rozwoju J . .
Jemielnica publikacje w na ktérych zostanie 1
zawodowego. . . zamieszczona
internecie ) ) o
informacja/publikacja
liczba odwiedzin stron
. rony 500
internetowej
Operacje partneréw
Liczba Kwota
Razem 10 265 114,90




